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Partenariat

Le Chablais accueille un
rojet energetique pionnier

=

Comment revaloriser le fi

Deux hautes écoles
ont lancé le mois
dernier une plate-
forme participative
pour encourager
Pinnovationen
matiére d’énergie
Karim Di Matteo

Et si I'innovation énergétique
n’était plus I'apanage des ingé-

- ANENIR

nieurs, mais que tout un chacun
avait son mot a dire? Voila le prin-
cipe de I’Energy Living Lab, un
«laboratoire vivant» lancé a la mi-
janvier dans le Chablais. La nou-
velle plate-forme privilégie une
approche pragmatique et servi-
cielle en réunissant tous les parte-
naires privés, publics et scientifi-
ques. Les intéréts spécifiques peu-
vent étre différents selon les ac-
teurs (particuliers, sociétés,
associations, Communes, etc.),
mais pas le dénominateur com-
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umier qui s’accumule en électricité? Simone Leimgruber, cogérante
du Centre équestre de Bex, espére que ’Energy Living Lab répondra a cette problématique. p.m.

mun: encourager le recours aux
énergies renouvelables, réduire la
consommation et produire de
nouvelles sources d’énergie ver-
tes.

Piloté par I'antenne valaisanne
de la Haute Ecole spécialisée de
Suisse occidentale (HES-SO) et la
Haute Ecole d’ingénierie et de ges-
tion (HEIG), a Yverdon, le projet
entame une phase test d’'une an-
née.

Le projet s’inspire d’un mo-
déle développé par I'Union euro-
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péenne qui a engendré quelques
expériences en Suisse (lire ci-con-
tre). Trois partenaires se sont as-
sociés a cette phase expérimen-
tale chablaisienne: les Transports
Publics du Chablais (TPC), Ro-
mande Energie et le Centre éques-
tre de Bex.

Un an pour convaincre

L’Energy Living Lab se laisse
douze mois pour répondre aux
attentes des différents partenaires
et suggérer des solutions techni-
ques concrétes et concertées. Par
exemple, comment les TPC peu-
vent-ils optimiser leur consomma-
tion d’énergie dans le cadre de
I’exploitation de leur matériel
roulant? Romande Energie est
toujours a la recherche de nou-
veaux moyens pour s’adapter aux

besoins de sa clientéle, mais par
quel biais? «Ce projet nous pro-
met une immersion dans le
monde des consommateurs, se-
lon Karine Devalte, porte-parole

de Romande Energie. Nous comp-
tons identifier des pistes pour
mieux répondre & leurs attentes
par des services et des solutions a
valeur ajoutée parfaitement adap-
tés.»

Dans le cas du Centre équestre
de Bex (Domaine du Rhéne), la
problématique est des plus con-
crétes: comment transformer ses
déchets organiques en énergie?
«Notre probléme tient aI’énorme
tas de fumier qui s’accumule,
avoue Simone Leimgruber, cogé-
rante du centre. Non seulement la
tiche de s’en débarrasser est coli-
teuse, mais elle reléve du casse-
téte pour trouver des terres ol
I’épandre. L'idée serait plutét de
revaloriser cette biomasse en élec-
tricité pour couvrir notre consom-
mation.» Ou comment transfor-
mer un colt en revenu. Dans le
méme ordre d’idées, les exploi-
tants récupérent déja I'eau de
pluie pour arroser les terrains
trop secs.

Ambition romande
«L’idée de ’Energy Living Lab est
d’évaluer les besoins des utilisa-
teurs chez eux, dans leur
contexte, explique Joélle Mastelic,
al’origine du concept et cheffe de
projet a la HES-SO Valais, basée a

Sierre (VS). Le grand nombre de
parties prenantes occasionne un
manque de dialogue néfaste pour
trouver la meilleure solution. En
privilégiant une innovation parti-
cipative, on parvient a dépasser
des situations a priori bloquées.»

Pour Nathalie Nyffeler, asso-
ciée au projet en tant que profes-
seure de marketing et d’innova-
tion 4 la HEIG, le Chablais est le
terreau idéal pour effectuer cette
phase expérimentale: «C’est une
région avec un tissu industriel im-
portant, qui propose des sources
d’énergies diversifiées et qui im-
plique deux Cantons. A terme,
I'idée est de conférer au projet
une dimension romande, voire
nationale.»

La Suisse compte déja cinq Living Labs

@® Le concept de Living Lab
s’inspire d’'un modéle né en
2006 sous I'impulsion de la
présidence finlandaise de
I’Union européenne. Ils sont
320 dans le monde, selon le site
openlivinglabs.eu.
Généralement, ils sont liés aux
technologies de I'information.
Un Living Lab peut regrouper
des acteurs publics, privés, des

domaine de I’alimentaire (Food
Living Lab), de ’assistance
médicale a domicile (Cyber Care
Clinique Living Lab), de la
téléphonie mobile (Mobile
Communications and Compu-
ting for Quality of Life), de
collaboration virtuelle (Swiss
Living Lab Community) et du
tourisme (Swiss Open Labora-
tory for E-Tourism).

entreprises, des associations,
des acteurs individuels.
L’objectif est de favoriser
I’innovation ouverte, partager
les réseaux et impliquer les
utilisateurs dés le début, en
privilégiant le test de services en
«grandeur nature» plutét qu’en
laboratoire.

Cing Living Labs sont
recensés en Suisse: dans le
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